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Dette heefte er til dig, der gnsker at saette fokus pa
klima og ungeengagement i udviklingen af diverse
arrangementer og aktiviteter. Hvad enten du selv er
ung, arbejder i en kommune, en kulturinstitution, en
organisation eller er en del af et andet feellesskab,
giver disse anbefalinger konkrete redskaber til at
integrere klima og engagere flere unge i jeres
arbejde.

Heeftet er udarbejdet af GRO SELV, som er en del
af Danmarks gronne taenketank CONCITO. |
over 10 ar har vi arbejdet med at understgtte unge
mennesker i at udvikle, afpreve og facilitere arrange-
menter, der skaber opmaerksomhed, viden og feel-
lesskab omkring baeredygtighed. Vi har udarbejdet
10 anbefalinger, der bygger pa vores erfaringer med
at udvikle engagerende workshops og skabe posi-
tive oplevelser med klimahandling.

Vi haber, at disse anbefalinger kan give inspiration
til at skabe lokalt klimaengagement, styrke feelless-
kaber og udforske nye lgsninger sammen.

Tak til vores lokale samarbejdspartnere og de mange
fantastiske unge, der har bidraget med deres
kreativitet, engagement og idéer.

Stort tak til Tuborgfondet for at muliggere dette
projekt og statte unges handlekraft i den grenne
omstilling.









Introduktion

Enhver forandring starter med en spirende idé — et
frg, der skal sas, plejes og naeres. For vi planter, er
det afggrende at forsta det miljg, vi ensker at gro i:
Hvilken jord arbejder vi med? Hvilke naeringsstof-
fer er allerede til stede, og hvor skal vi tilfere nyt liv?
Hvilke frg giver mening at sa her og nu - og hvad
dremmer vi om at kunne hegste i fremtiden?

For at freet kan spire og vokse sig steerkt, kraever det
vand, lys og omsorg - ligesom klimahandling kraever
feellesskab, vedholdenhed og engagement. Planter
trives bedst i gkosystemer, hvor de stgtter hinanden
og deler ressourcer - ligesom de mest baeredygtige
initiativer opstar i samspil med andre. Nar vi gentag-
er, justerer og deler vores erfaringer, skaber vi ikke
bare en enkeltstdende hgst, men rodfaester en ny
og mere baeredygtig praksis.

Ingen enkelt Iasning kan sta alene — i stedet skal en
myriade af initiativer spire frem og sla rod i lokalsam-
fund, feellesskaber og daglige praksisser. Forandring
sker ikke kun gennem store politiske beslutninger,
men ogsa i det sma, dér hvor vi bor, lever og mades.
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/0 7% af deltagerne tilkendegav,
at deres deltagelse havde gget
deres tro pa, at de kan gare en
forskel for klimaet. Seerligt blev
feellesskabet og medet med
andre unge fremhaevet som en
veesentlig kilde til hab og
Inspiration

* FRA BEHAVE GREENS EVALUERING

Konsulenthuset Behave Green har undervejs indsamlet data og undersggt
GRO SELVs effekter pa de involverede. Ud fra underspgelsen kan vi konsta-
tere, at projektet har styrket unges tro pa, at de kan gere en forskel, og at det
har bidraget til at skabe veerdifulde partnerskaber samt konkrete kompetencer
blandt deltagere og samarbejdspartnere



GRO SELV er et ungeprojekt, der ertilknyttet CONCITOs program
Klimaambassaden, hvor unge mellem 15 og 30 ar fra hele landet
eksperimenterer med baeredygtige lgsninger og gren omstilling
| praksis. Det sker gennem workshops og sociale arrangementer
inden for temaer som cirkuleert forbrug, plantebaseret mad,
saesonbaserede oplevelser og gront iveerksaetteri.

GRO SELV startede i 2016 med fysiske platforme i Kebenhavn,
Aarhus og Aalborg, hvor unge frivillige udviklede og afholdt
grenne workshops og events. Formalet med projektet har siden
starten vaeret at give unge en platform til at afpreve nye mader at
leve mere baeredygtigt pa. Vores tilgang — dengang som nu — er
at mgde unge dér, hvor de er, og lade dem forme aktiviteterne, sa
de opleves som relevante og motiverende.

Med en bevilling fra Tuborgfondet i 2022 har vi arbejdet for at
opna en bredere repraesentation af unge ved ikke kun at vaere
til stede i storbyerne, men ogsa ved aktivt at understotte initia-
tiver i flere — og ogsa mindre — byer. Formalet har veeret at statte
eksisterende feellesskaber og hjeelpe dem med at inkorporere
baeredygtige principper i deres aktiviteter. Helt konkret har vi in-
dgaet samarbejder med forskellige organisationer, institutioner,
kulturaktgrer og unge mennesker i Skagen, Frederikshavn,
Thisted, Aalborg, Kolding, Esbjerg, Odense, Kege, Helsinger og
Maribo. Herigennem har vi udforsket, hvordan klima kan under-
stette alt fra kunst og sport til kultur og festivaler.

Vi tror pa, at engagement vokser i meningsfulde feellesskaber,
hvor man far konkrete erfaringer med klimahandling. Samtidig
er det helt essentielt at skabe gode oplevelser med klimavenlige
praksisser, sa man forbinder det at handle klimavenligt med
noget positivt. Vi tror pa, at lokale klimahandlingsfeellesskaber
kan veere med til at bygge bro mellem unges hverdag og de store
samfundsmaessige udfordringer, vi star over for.



GRO SELV startede i 2016 og har siden da udviklet og faciliteret over 500 work-
shops. hvor mere end 25.000 unge har veeret involveret. Projektet har desuden et
outreach pa over 3 millioner via digitale platforme.




AEgte Ung er er en kreativ arbejdsgruppe hos Skagens Kunstmuseer
bestaende af syv nordjyske unge, som skal hjeelpe museet med at udvikle
udstillinger og oplevelser — og med at tiltraekke flere unge. Projektet er
struktureret efter ung til ung-metoden som fordrer, at unge er de bedste

til at udvikle tilbud til deres jeevnaldrende.

Ungebyradet bestar af unge mellem 15-20 ar,
som skal radgive byradet og de politiske udvalg i
ungepolitiske spergsmal af enhver art

FREDERIKSHAVN

GAME Streetmekka Aalborg er et asfalteret
bgrn, unge og voksne kan mgdes og dyrke g
hiphop, breakdance, bouldering, street art o

Popuplop er en modeaktivistisk beveegelse,
kreativt feellesskab, eksperimenterer med ud
identitet, ken og baeredygtighed. Popuplop |
inspirerer til beeredygtig mode, nye kreatione
forstaelse af processen bag vores tgj.

URT star for Ungdomsradet i Thy
unge selv, og serverer kulturelle ¢
fede livebands og arrangementer
night mm.

HF Imagine ligger lidt uden for Tt

med fokus pa kreativitet, baeredy:
kommer til udtryk i bade undervis
taget pa kollegiet.

Alive Festival Hver juli smelter st
skultur sammen til et nyt, kreativt
kommer hinanden ved og vaekkel

tialer.

samler, udvikler og muligger feellesskaber pa tveers af alder, etnicitet og
interesser i Esbjerg.

Huset er byens ungdomshus og danner ramme om et inkluderende og

bidrager de til den kulturelle og aktivistiske dagsorden i Esbjerg.

Platformen er et sprudlende og levende sted i hjertet af @sterbyen, der

skabende faellesskab, hvor visionen er at skabe de bedste betingelser for
byens kulturelle vaekstlag. Huset er til for de unge og sammen med dem

Den Lille Mark er et gkologisk bylandbrug med fokus pa
gronne feellesskaber.

Ungdomshuset i Odense @nsker at veere et vigtigt centrum
for ungdomskultur i byen, hvor unge kan fgle sig inkluderet,
stgttet og inspireret til at realisere deres dremme og poten-

TAPP
Komrn
deres
holde

Lolla

MARIBG unge

unge

GAME Streetmekka Esbjerg er et asfalteret ¢
Esbjerg. Her kan bgrn, unge og voksne mgdes
graffiti, gadefodbold, scoot, streetart, skate og




Food Reformers er en nonprofitorganisation (NGO) baseret i Kolding.

‘gadeidreets- og kulturhus, hvor Aalborgs Organisationen har til formal at udfordre, informere og udvide viden om

adefodbold, street basket, parkour, madspild og dets konsekvenser for vores milj@. Food Reformers tackler

j alt muligt andet ved streetkulturen. problemerne gennem en deltagende tilgang ved at involvere og opmuntre
borgere og virksomheder til at tage handling mod madspild og overfor-

der genteenker modeindustrien og i et brug.

tryk og forhold til t@j, nar det kommer til

aber pa at skabe et community, der Swap Spot er en "feelles garderobe” i Kolding, der er baseret pa bytte-kon-

r, upcycling, genbrug, slow fashion og en ceptet. Hos Swap Spot kan man Igbende forny sin garderobe og samtidig

holde den beeredygtig. Ved hvert besgg kan man medbringe op til 10
stykker tgj, som man ikke lsengere bruger, og bytte dem til andre.

Trapholt ArtMates er en gruppe pa ca. 10-15 ambassadgrer, der planleeg-

og bor i Thisted midtby. URT er drevet af de ger og udvikler fede events og aktiviteter for andre unge i og omkring
rrangementer af hgj kvalitet - oftest i form af Kolding. De arbejder for at styrke unge mellem 18-30 &r, der interesserer sig
som faellesspisning, bankoaftener, karaoke for kunst, design og handvaerk.

Huset Fundament er en social gkonomisk forening, der sammentaenker
isted og er en 2-arig ungdomsuddannelse unge, kulturproduktion og socialt arbejde. Foreningen er drives og formes

ytighed og naturforstaelse. Et fokus, der af frivillige.

ningen, aktiviteterne og hverdagen i det hele
Baeredygtighedshuset (Kolding Kommune) har siden maj 2021 har vaeret

et knudepunkt for beeredygtighed og gren omstilling. Stedet fungerer som

orbyboere, kunstnere og en staerk ungdom- et samlingssted, hvor borgere, erhvervsliv, uddannelsesinstitutioner,
og mangfoldigt lokalsamfund i Thy, hvor vi foreninger og Kolding Kommune sammen szaetter skub pa den beeredygtige
“noget nyt til live i os selv. omstilling.

Klimasekretariatet er Helsinger Kommunes sekretariat, som arbejder med klima og miljo
pa forskellige omrader i kommunen.

Kulturveerftets profil hviler i dag pa liveoplevelser inden for teater, musik, mader, film, debat
og festival. Toldkammeret er byens borgerinvolverende kulturhus, hvis profil hviler pa
feelleskabende arrangementer relateret til madkultur, berne- og familieliv, koncerter og

3 debat med cafeen og feellesspisningerne som et socialt omdrejningspunkt. | Veerftshallerne
og pa Kulturveerftets forplads afholdes sommerens store koncerter, festivaler mm.

Lopper og lyrik er et koncept som er startet i Helsinger. Det er et ungt loppemarked med
fedt billigt tej. Til deres loppemarked spilles der bade dejlig musik, og sé er der
digtopleesning fra unge spirende digtere med noget pa hjerte.

| ROSKILDE FESTIVAL Foreningen Roskilde Festival star bag begivenheden Roskilde Festival.
Foreningens formal er at stgtte initiativer for bern og unge og at stette humanitzere og
kulturelle organisationer. Foreningens arbejde er uafhaengigt af partipolitik og landegreenser.

EN er Koges ungekulturhus for alle unge mellem 13-25 ar, der er bosat eller gar i skole i Kege
wune. Her kan du deltage i forskellige events og hyggelige feellesspisninger, dyrke kreativiteten i
makerspace, gve med dit band i @vecontaineren eller hygge med alverdens braetspil. Tappen
rtil i Tapperiet.

nd Ungerad er et samlende, radgivende og udfgrende organ, som skal veere et talergr for
i Lolland Kommune, arrangere aktiviteter for unge i Lolland Kommune samt repraesentere alle
 0g gore det attraktivt at bo i Lolland Kommune.

jadeidreets- og kulturhus i en gammel togremise i
og dyrke gadeidraet, som fx streetbasket, parkour,
streetdance. Alt det bedste fra streetkulturen.
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Arrangementer

Temaerneforvoresarrangementerer ting, mad og
tid. Vi haber pa, gennem de overordnede temaer,
at kunne inspirere hinanden til en mere baeredyg-
tig levevis med fokus pé vores ressourceforbrug. Vi
har holdt et utal af arrangementer siden vores feel-
lesskab blev fgdt tilbage | 2016, og herunder kan du
finde eksempler pa, hvordan et arrangement under
hvert tema kan se ud:

Ting - cirkuleert forbrug

Gennem tiden har vi holdt en lang reekke bytte-
markeder. At bytte ting og tgj med andre unge
er en hyggelig og naerveerende made at opleve
cirkuleert forbrug helt praktisk. Vi har god
erfaring med at peppe byttemarkederne op med
f.eks. nogle gode snacks og en d].

Mad - plantebaseret

For os er det enormt fedt og givende at mgdes
omkring et maltid - det giver rum til at eksperi-
mentere, erfaringsdele, inspirere hinanden til en
gronnere kost og ikke mindst at hygge sig! Det har
veeret givende at arrangere langbordsmiddage og
samarbejde med forskellige inspirerende og
nyskabende unge madaktgrer.

Tid - kunst, kultur og natur

Det sidste ben af vores temaer er lidt bredere; det
handler nemlig om alt det, vi laver, nar vi ikke enten
spiser eller forbruger pa anden vis. Vi tror nemlig
pa, at der ogsa er meget at hente og leere | vores
fritid; Sanketure, cykelture, skriveveerksteder, kunst,
udendgrs-filmvisninger etc. Alt sammen ting vi
elsker og som leerer os om og forbinder os til vores
omgivelser, naturen og til os selv og hinanden.







10 anbefalinger til
klimahandling og
ungeengagement




1 Lad hensyn til klima og milje danne grobund
for det, | skaber

Ger klimahandling hdndgribelig og
relaterbar

3 Praesenter det granne som en selvfalgelighed

Skab plads til alle 4

5 Samarbejd med dem omkring jer
- forandring sker i feellesskab

Faciliter medbestemmelse og samskabelse med og 6
blandt unge

7Skab gode rammer for samarbejdet og
planlegningsprocessen

Gor rammerne grgnne 8
- integrer genbrug i planleegningen

9 Rodfaest nye vaner - gentagelse skaber
genkendelighed

Brug visuel kommunikation og aestetiske udtryk til 1 o
at vaekke nysgerrighed og skabe spejling
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LAD HENSYN TIL KLIMA OG
MILJO DANNE GROBUND FOR
DET I SKABER

Det gronne kan spille ind alle steder. Integrér baeredygtighed
| jeres aktiviteter — selv hvis det ikke er det centrale fokus. Det
kan give anledning til at nyteenke og udfordre det, man plejer
at gore.

Klima erikke enisoleret sektor, menentvaergadende dagsorden,
der kan skabe synergi og nyteenkning pa tveers af en lang
reekke omrader. Klima behgver ikke at vaere det primaere
omdrejningspunkt, men kan fungere som en ramme eller et
tema, derlgfterjeres arbejde og abnerdgretil nye feellesskaber
og samarbejder.



KUNST | SAMSPIL MED NATUREN

| samarbejde med Skagen Kunstmuseers kreative arbejdsgruppe
Agte Ung udviklede vi i forbindelse med K7 en raekke workshops og
udstillinger med naturen i fokus. Der blev afholdt en guidet sanketur,
hvor der blevindsamlet lokale planter, som blev opkogt til plantefarve.
Hernaest var der en tejupcyclingsworkshop, hvor doneret (hvidt)
tej fra den lokale Rede Kors kunne upcycles med plantefarven.

Derudover lavede de en udstilling, hvor lokale planter, der fremgar pa
skagensmalernes malerier, fik lyd gennem elektroder, der tilsammen
skabte plantelydveerket Vekselvirkning.

Det fedeste ved at arrangere GRO SELV
events er, at have baeredygtighed som
et benspaend. Det tvinger en til at tsenke
kreativt og finde pa sjove Igsninger.
Johanna, Skagen
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| Helsinggr planlagde og afholdt en gruppe lokale unge i efteraret
2024 endagsfestivalen Krydsfelt. De tog udgangspunkt i lokale ak-
terer og ressourcer og planlagde en raekke forskellige aktiviteter med
et praktisk element.

Der var — udover et stort loppemarked, mad og koncerter — fire
forskellige workshops, hvor man henholdsvis kunne bygge en bak-
ke af genbrugsgulv, strikke en taske af gamle plastikposer, male sin
klimafrygt pa et keempe faelles laerred eller skrive sine klimatanker
ned sammen med ungdomsmagasinet SEIN.

KLIMAHANDLING I PRAKSIS

Det er godt, at man kan
fa noget i haenderne,
selv at gore noget, og
ikke bare lsese om alle
de frygtelige ting.
Frivillig under GRO
SELV, fokusgruppe

69 % af respondenterne, der har
deltaget i events under GRO SELV, har
faet nye idéer til, hvordan de kan leve
mere baeredygtigt. Svarene underbygges
med alt fra @get viden om fordelene ved
at dele t@j og kabe baeredygtigt tgj til en
ny forstaelse for tang som ressource samt
nye madlavningskundskaber mm.

* FRA BEHAVE GREENS EVALUERING

Tjek GRO SELVs guides ud og fa inspiration til konkrete aktiviteter pa groselv.dk/guides
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SKAB PLADS TIL ALLE

For at engagere flere unge i den grenne omstilling er det
afgerende at skabe genkendelighed og gere plads til
forskellige baggrunde og erfaringer. Mange finder inspi-
ration i at se andre handle, men det kan vaere greense-
overskridende at mgde op alene. Derfor er det vigtigt at
invitere dbent ind og vise, at der findes mange mader at
engagere sig pa.

Opsog unge i forskellige miljger, og samarbejd med
eksisterende feellesskaber for at sikre bred repreesenta-
tion. Nar unge ser sig selv repraesenteret, bliver det lettere
at finde deres egen vej ind i feellesskabet.



VIDEOPORTRATTER

g tror det er mega vigtig

A hgme et faellesskab,

Vi har lavet en portreetserie, der fremhaever forskellige unge, som
er engagerede i forskellige handlefeellesskaber. Der er nemlig ikke
kun én, men mange mader, hvorpa man kan tage del i den gronne

omstilling. Det er vigtigt at vise de mange forskellige mader at
engagere sig pa — og de mange forskellige mennesker, der gar

Langt
stegrstedelen
af de unge
svarer, at de
er enige i
udsagnet:
“Andre unge
inspirerer mig
til at bidrage
til den gronne
omstilling.”

* FRA BEHAVE
GREENS

EVALUERING

det — sa alle har nogen, de kan spejle sig i.

Altsa EgtelUng for mig,

n >
© efiHer noget pé grund
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FACILITER MEDBESTEM-

MELSE OG SAMSKABELSE
MED OG BLANDT UNGE

Invitér lokale unge med i arbejdsprocessen fra begyndelsen.
Nar unge far reel medbestemmelse, skaber det ejerskab og
gor aktiviteterne mere relevante og engagerende. De er ofte
de bedste til at udvikle initiativer for deres jeevnaldrende, og
det er afggrende at tale med dem frem for blot om dem.

Det handler ikke kun om at invitere unge med til et made,
men om at give dem reel medbestemmelse, indflydelse og
mulighed for at handle. Nar deres idéer omseettes til prak-
sis, styrkes bade deres engagement og lyst til at tage ansvar.
Derfor bgr der skabes rammer for samskabelse, hvor unge
kan eksperimentere, laere og udvikle initiativer i feellesskab.



UDARBEJD EN FZALLES IDEBANK

Lav en feelles brainstorm, hvor man hver isaer skriver hhv.:

1 Gode lokationer til events og aktiviteter

(Det kan veere et lokalt naturomrade, en ungdomsklub eller et
sted, der er centralt og nemt at komme til pa cykel eller med

offentlig transport).

2 Lokale samarbejdspartnere/ressourcepersoner
(En genbrugsbutik, et lokalt supermarked, der kan donere
datovarer, en onkel, der dyrker grgntsager, eller en ven, der er

mega kreativ og god til at upcycle).

3 Forslag til temaer/konkrete aktiviteter

(Tojbyttemarked, sanketur, feellesspisning, udebiograf etc.).

FZELLES OPSAMLING

Efter brainstormen kan | gennemga
alle sedler, tilfgje nye idéer og kate-
gorisere elementer fra hver kategori,
som kunne veere en del af samme
arrangement.

Afslut med at udveelge 1-3 idéer, |
har lyst til at arbejde videre med, og
lav en plan for, hvilke opgaver der
skal lgses, samt hvem der har ansvar
for hvad (se naeste anbefaling).

Serg for at samle alle idéeri et feelles
dokument. Dokumentet kan gen-
bespges, og nye idéer kan tilfgjes
lebende.

EKSEMPEL

Sanketur og
mad over bal

27



28

s \N\\\\\

SKAB GODE RAMMER FOR
SAMARBEIDET OG
PLANLAGNINGSPROCESSEN

Hvis | vil engagere flere unge i et projekt, er det vigtigt, at
inddragelsen er motiverende og givende. Det er vigtigt at
skabe et rum, hvoralle kan udvikle sig og trives, uanset deres
erfaringer og udgangspunkt. Et godt samarbejde bygger pa
klare rammer, en feelles retning og en god struktur.

Laes mere i Frontlgbernes udgivelse & :w red
Den lille Projekthdndbog’ kg3t




Nar man har fastlagt sig pa en aktivitet, er det vigtigt at fordele op-
gaverne, sa ingen star alene eller med for mange opgaver. Det kan
veere en fordel at lave en enkel, visuel plan — fx en feelles to-do-liste,
en tidslinje eller et ansvarsfordelingsskema — sa det er tydeligt, hvem
der ger hvad, hvornar der felges op, og hvordan man sikrer sig, at alt
huskes.

Det kan ogsa veere en god idé at etablere faste rutiner for opfglgning
og koordinering, fx gennem ugentlige check-ins eller korte meader,
hvor man deler status, justerer planen og sikrer den faelles retning. Pa
den made bliver det lettere at omfordele opgaver ved behov og holde
energien oppe i planleegningsgruppen.

@l HUSK DE FIRE FASER

IDE/BRAINSTORM

Hvad vil | lave?
Teenk stort — der eringen
begreensninger i denne fase!

PROCES FOR EVENTPLANLAGNING

PLANLZAGNING

Hvem har ansvar for hvad?
Lav en plan, der giver overblik
over opgaver og ansvar

AFVIKLING

Hvem gor hvad?

Opret en kgreplan og fordel
roller: Hvem henter mad?
Byder velkommen? Tager
billeder? Osv.

EVALUERING

Hvad gik godt, og hvad kan forbedres?
Evaluer bade planleegningsprocessen

og eventet — det ggr neeste gang endnu
bedre

Det kan godt veere udfordrende at finde tid til alt det
administrative bl.a. midler, lokation og samarbejder. Det er
fedt at veere flere om de praktiske opgaver.

Sidse, Aalborg
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| Maribo afholdt byens unge musikfestivalen NAERVAR. Festivalens tema var
hab, fremtid og baeredygtighed. Dette var ogsa afspejlet pa festivalpladsen,
som blev opbygget af genbrugsmaterialer i samarbejde med FGU.

Pynten blev ligeledes skabt af genbrugsmaterialer, hvor alt fra gamle cd’er til
kapsler og restgarn blev brugt til at udsmykke omradet og gore det festligt.

149

Det er vigtigt at have fokus pa klima, baeredygtighed og
hab, fordi det er vores fremtid. Pa NAERVAER fokuserer vi
meget pa det ved f.eks. at lave forskellige workshops der
viser: sadan her kan du fikse dit tgj eller sadan her vil du
faktisk gerne have det i din fremtid. Det har for mig per-
sonligt sat rigtig meget fokus pa hvor meget vi kan gore
og hvor nemt det faktisk er at blive s& meget grennere.
Det giver en en fglelse af at vaere en del af verden og ikke
bare er tilskuer til at den bliver gdelagt.

Gaia, Maribo

FESTIVALPLADS OG PYNT AF
GENBRUGSMATERIALER

31



32

Q

RODFAST NYE VANER
GENTAGELSE SKABER GENKENDELIGHED

Flere af vores samarbejdspartnere har oplevet, at det kan
veere sveert atrekruttere deltagere, narman prgver et nytkon-
cept af. Mange har haft succes med at gentage det samme
koncept flere gange, da ordet har spredt sig dynamisk fra
tidligere deltagere, og man samtidig har haft mulighed for at
justere indholdet baseret pa tidligere erfaringer.

Det kan ogsa veere en idé at lave en eventreekke eller et
forlgb, som straekker sig over flere gange - f.eks. en ugentlig
systue, en manedlig sanketur, et tilbagevendende tgjbytte-
marked eller lignende.
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Det har vaeret en fantastisk oplevelse at veere med til at skabe en
feelles klimahandling, som sa mange unge i byen har deltaget i. |
GAME har vi stort fokus pa unge og gadekulturen, og det er fedt at
se, hvordan vi ogsa kan bidrage til den grenne omstilling.
Andreas, Esbjerg

»

OG REPARATIONSCAFE

ARLIGT SECONDHANDMARKED

o

| Esbjerg afholdt GAME Streetsport i samarbejde med flere
lokale organisationer et secondhandmarked med workshops,
reparationscafé, DJ og private loppestande. Det blev en stor
succes, som de nu har valgt at gentage to gange om aret. De
tidligere erfaringer har givet grobund for at udvikle og skalere
konceptet og har skabt forventningsgleede hos de lokale.

i

Ordet spredes ofte fra mund til mund gennem venner, familie og bekendte.
98 % af respondenterne i deltager-surveyen forteeller, at

de har fortalt om arrangementerne til andre efter deres deltagelse.

Her ser vi et potentiale for, at deltagerantallet til events

med tiden vil kunne vokse i takt med, at ordet spredes organisk.

* FRA BEHAVE GREENS EVALUERING

&)



BRUG VISUEL KOMMUNIKATION

OG ASTETISKE UDTRYK
TIL AT VAKKE NYSGERRIGHED OG SKABE

SPEJLING

Astetik og kommunikation spiller en afggrende rolle i at engagere en
bredere gruppe af unge i klimadagsordenen. Et centralt fokus for os har
veeret at kommunikere forskellige billeder og forteellinger, der under-
stotter nye opfattelser af, hvad et godt og rart ungeliv kan veere. Astetik
spiller en central rolle, da det smukke og abstrakte kan vaekke nysgerri-
ghed og skabe spejling. Visuel kormmunikation besidder et stort poten-
tiale til at skabe nye perspektiver, som flere kan spejle sig i.

Kommunikation er helt central, nar det handler om at rekruttere deltag-
ere til jeres arrangementer. Hvis man vil skabe den bredeste appel og
na dem, der normalt ikke ops@ger klimarelaterede aktiviteter, kan det
veere en fordel at eksperimentere med udtryk, ord og visuelle element-
er fra fx populaerkulturen.

Det kan ogsa veere en god idé at lade malgruppen producere det vi-
suelle udtryk, da det ofte er meget tydeligt, hvis voksne har forsggt at
producere noget, der skal virke “ungt”.

34



ME|

Kere Black Week

-
Tieea 2o ® CONCITO

SALTE BERLINER

20 g gecer
2,5 dl vand

ppefr (opl i
1 dl vand)

1 tsk sukker

2 spsk soya
500 g hvedemel
1 tsk salt

1 dl olie

1| rapsolie

Klimaaftrykket pr. person
er 0,472 kg C02e

1. Oplgs geeren i vand.

2. Tilscet de resterende ingredienser og
ceit dejen godit.

3.Lad dejen hceve 8 timer i
koleskabet.

4. Rul til smé kugler. Lad dem efterhceve
1-2 timer.

3. Varm olien i en gryde til 180 grader
(eller prev med en lille klump dej, og se
om det syder kraftigt).

4. Friter dem til de er gennembagte.

@ oo rYrAros

545443 kan vi endelig announce, hvad der har vaeret i gryden et
stykke ti... Nemlig at du kan opleve os p3 Roskilde Festival i 4r !
[

Vi er her for at kurere dine tommermaznd, reconnecte dig med
havets planter og sgrge for,du fir noget iekkert at spise og
drikke

30/6 kI 12.30, Stay tuned and save the date !
Og var der nogen. der sagde frokost, drinks og performance til
kun 75 kroner? Reservér din billet i bio, vi har begransede

pladser <3

#roskildefestival #roskildefestival2023 #ros #7523 #tang
#s e
sea ang| e

\ roskildefestival @ D @ v
15ynes godtom  Svar

oQv A

@ Synes godt om fra klimaambassaden og 37 andre

@ o
@ ootk 99O
Del det p in stoy hisdu ogs3 faker et behov for st komme ud

af dit usunde forhold med kobekultur og overfororug. ellr hvis
du kender nogen der har brug for et kerlgt skub®@

Q rodebutikken_css Har brugt den seneste uge pé at anmelde ¢
& alle BF og BW reklamer som upassende nir de er dukket op i

Vis indb Boost opslag

oQv A

@B 5ymes goct om fra osefinecks 09 179 andre

© s

@

. gro.selv Hej september @ B g

Swipe for at se hvilke grontsager, der er i sason i den farste
efterrsmaned

Glem ikke at tjek groselv.dk for en masse god inspiration ti retter
g andre hyggelige ting du kan lave bide indenders og
udendgrs

Qv Al

@ 5mes oot om fra rwelcome.dk og andre

©

©

gro.selv @Vi bringer hermed den perfekte forret (lige i tid til
planizegningen af nytérsmenuen) ©

@bisa_rammer stod for maden pi dette &rs MAINDREAM, og de
har vsret s3 sode at dele et par af deres fantastiske opsirfter
© - < hold gje e nsste par mineder!

Den kommer ogsé lige her:

209 gaer
25 divand

2 sk loppefraskaller, oplgst i 1 dl vand

1 tsk sukker

2spsksoya

500 g hvedemel

1 tsksalt

1 di olie

1 I rapsolie

Oplas gaeren i vand. Tilszet de resterende ingredienser og zlt
dejen godt. Lad dejen hasve 8 timer i koleskabet. Rul til smé
kugler. Lad dem efterhzve 1-2 timer. Varm olien i en gryde til
180 grader (eller prov med en lille klump dej, og se om det syder
kraftigt. Friter dem til de er gennembagte.

Spis dem som de er, eller fyid med dem en kernecreme, iszer
med sesam er laekkert.

#plantebaseretmad B #nytirsmad #Klima #grose

oQv A

@ Synes goct om fa josefinecks og andre

©}

“Hvis du feler, du laver fejl: brug fejlen,
¢ inkorporer deni tgjet, eller klip det vaek, og
tag et andet stykke stof, dcek hullet til og
blug en sikkerhedsnadl til at scette det fast eller sy
med trad og ndal.

Og sidste tip: hvad er hottere end fast fashion, .
som gdelcegger vores planet og vores konto? Lag
pd lag, farver pa farver, snore, ting der hcenger,

huller og ting du selv har lavet.

Tit laver jeg mit tej 30 minutter inden, jeg skal ud

af deren, og det er der, magien opstdr. S& méa man

gd med det produkt, man ender med, og der er

helt sikkert én p& bodegaen, der gir dig kompli-

ment for outfittet. For det er jo aldrig set far. Dit
design er der ingen andre, som har.

Ingen stil er ogsa en stil!"
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LAD HENSYN TIL KLIMA OG
MILJ©® DANNE GROBUND FOR
DET I SKABER

Det grenne kan spille ind alle steder. Integrér bzeredygtighed
i jeres aktiviteter - selv hvis det ikke er det centrale fokus. Det GgR [< I IMAHANDLING
Klima er ikke en isoleret sektor, men en tvaergdende dagsorden, RELATERBAR
omdrejningspunkt, men kan fungere som en ramme eller et

muligt. Tag udgangspunkt i unges egne liv og hverdag —

kan give anledning til at nyteenke og udfordre det, man plejer
at gore. A
HANDGRIBELIG OG
der kan skabe synergi og nytankning pa tvaers af en lang
rekke omrader. Klima behover ikke at vaere det primare
tema, der lofter jeres arbejde og dbner dere til nye fallesskaber Klimakrisen er global og kompleks, og det kan derfor vaere
og samarbejder. en god idé at gore klimahandling sa lokal og konkret som
deres interesser, idéer, ressourcer og lokalomride — da det
skaber starre relevans og identifikation.

Det kan vare en god idé, at der er et praktisk element til
arrangementerne. Mange har viden om klimaet, men
mangler praktiske erfaringer med klimahandling. Det kan
veere alt fra at |aere basale reparationsteknikker og afprove
forskellige plantebaserede retter til at arrangere et bytte-
marked.

FACILITER MEDBESTEM-
MELSE OG SAMSKABELSE
MED OG BLANDT UNGE

Invitér lokale unge med i arbejdsprocessen fra begyndelsen.
Nar unge far reel medbestemmelse, skaber det ejerskab og
ger aktiviteterne mere relevante og engagerende. De er ofte
de bedste til at udvikle initiativer for deres jeevnaldrende, og
det er afgerende at tale med dem frem for blot om dem.

Det handler ikke kun om at invitere unge med til et mede,
men om at give dem reel medbestemmelse, indflydelse og
mulighed for at handle. Nar deres idéer omsaettes til prak-
sis, styrkes bdde deres engagement og lyst til at tage ansvar.
Derfor bor der skabes rammer for samskabelse, hvor unge
kan eksperimentere, laere og udvikle initiativer i faellesskab.

RODFAST NYE VANER
GENTAGELSE SKABER GENKENDELIGHED

Flere af vores samarbejdspartnere har oplevet, at det kan
vaere svaert at rekruttere deltagere, nar man prover et nyt kon-

cept af. Mange har haft succes med at gentage det samme \
koncept flere gange, da ordet har spredt sig dynamisk fra
tidligere deltagere, og man samtidig har haft mulighed for at
justere indholdet baseret pa tidligere erfaringer. ﬁ

Det kan ogsd vaere en idé at lave en eventrakke eller et
forleb, som strakker sig over flere gange - f.eks. en ugentlig

systue, en manedlig sanketur, et tilbagevendende tojbytte- [‘(
marked eller lignende.




klimahandling o
ungeengagement SKABPLADSTILALLE

For at engagere flere unge i den grenne omistilling er det
afgerende at skabe genkendelighed og gere plads til
forskellige baggrunde og erfaringer. Mange finder inspi-
ration i at se andre handle, men det kan veere graense-
overskridende at made op alene. Derfor er det vigtigt at
invitere abent ind og vise, at der findes mange mader at
engagere sig pa.

Opseg unge i forskellige miljger, og samarbejd med
eksisterende faellesskaber for at sikre bred reprasenta-
tion. Nar unge ser sig selv reprasenteret, bliver det lettere
at finde deres egen vej ind i feellesskabet.

GOR RAMMERNE GRONNE
INTEGRER GENBRUG I PLANLAGNINGEN

Nér det gaelder den praktiske og logistiske afvikling af
events, er det essentielt at gore genbrug og bzeredygtige
lesninger til en naturlig del af jeres arrangementer.

Lej, 1dn og genbrug materialer — og undga sa vidt muligt
at kebe nyt. Overvej, om | bruger unedvendige engangs-
ressourcer, og investér i kvalitetslesninger, der kan bruges
igen og igen. Det kraever ofte mere tid at skaffe brugte
materialer, reparere eller finde kreative lesninger frem for
at kebe nyt - sa husk at afseette tid til det i planlzegningen.
Ligegyldigt hvilket omdrejningspunkt jeres aktiviteter har,
er det en god idé at gore rammerne sa klimaneutrale som
muligt.

SKAB GODE RAMMER FOR
SAMARBEIDET OG
PLANLAGNINGSPROCESSEN

Hvis | vil engagere flere unge i et projekt, er det vigtigt, at
inddragelsen er motiverende og givende. Det er vigtigt at
skabe et rum, hvor alle kan udvikle sig og trives, uanset deres
erfaringer og udgangspunkt. Et godt samarbejde bygger pa
klare rammer, en falles retning og en god struktur.

BRUG VISUEL KOMMUNIKATION
OG ASTETISKE UDTRYK

TIL AT VAEKKE NYSGERRIGHED OG SKABE
SPEJLING

Astetik og kommunikation spiller en afgerende rolle i at engagere en
bredere gruppe af unge i klimadagsordenen. Et centralt fokus for os har
veeret at kommunikere forskellige billeder og fortzellinger, der understotter
nye opfattelser af, hvad et godt og rart ungeliv kan veere. Zstetik spiller en
central rolle, da det smukke og abstrakte kan vaekke nysgerrighed og skabe
spejling. Visuel kommunikation besidder et stort potentiale til at skabe nye
perspektiver, som flere kan spejle sig i.

Kommunikation er helt central, nér det handler om at rekruttere deltag-
ere til jeres arrangementer. Hvis man vil skabe den bredeste appel og nd
dem, der normalt ikke opseger klimarelaterede aktiviteter, kan det vaere
en fordel at eksperimentere med udtryk, ord og visuelle elementer fra fx
populaerkulturen.

Det kan ogsa vaere en god idé at lade malgruppen producere det visuelle
udtryk, da det ofte er meget tydeligt, hvis voksne har forsegt at producere
noget, der skal virke “ungt”.
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